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Szanowni Panstwo

Lobbingowi przeciwko zniesieniu zakazu reklamy aptek farmaceuci mowia NIE !
My farmaceuci jesteSmy za utrzymaniem zakazu reklamy aptek !

Od wielu miesigcy trwa akcja lobbingowa, ktora w dodatku czesto wprowadza opini¢ publiczng w biad,
dezinformujac jakoby to apteki nie mogly informowac pacjentow o tanszych odpowiednikach lekow, czy tez
obniza¢ cen lekow peloptatnych, itp. Tymczasem kazda apteka ma ustawowy obowigzek informowac
pacjentéw o tanszych odpowiednikach lekow, moze takze dowolnie obniza¢ ceny lekow pelnoptatnych, czyli
innych niz refundowanych przez NFZ o statych cenach we wszystkich aptekach. Ponadto kazda apteka moze,
zgodnie z ustawag o izbach aptekarskich, prowadzi¢ opieke farmaceutyczng nad pacjentem do czego
marketing i lojalno$ciowe wigzanie pacjenta z apteka nie sg potrzebne.

Prawdziwym celem tego lobbingu i nagonki na ustawodawce jest doprowadzenie do zlagodzenia lub
usuniecia z prawa farmaceutycznego zapisow dotyczacych zakazu reklamy aptek - Art. 94a.l.
Zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalno$ci. Nie stanowi reklamy informacja o
lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Zapis ten bardzo pozytywnie wptynat na pacjentow, a takze pozwolit ,,ztapa¢ oddech” aptekarzom, ktorzy
czesto nie potrafili doréwna¢ ostremu marketingowi i reklamie prowadzonej przez sieci aptek. Okazalo sig,
ze tam gdzie jest przestrzegany zakaz reklamy pacjenci si¢ uspokoili, wybierajg znowu swoje najblizsze
apteki, nie dostajg goraczki na hasto ,,leki po 1 groszu” lub ,,promocja leku” i nie biegaja jak oparzeni po
aptekach wykupujac niepotrzebne lekarstwa, ktore pozniej czesto w oryginalnie zamknietych opakowaniach
byly zwracane do utylizacji. Apteki zbierajagce od pacjentow przeterminowane lub niepotrzebne leki do
utylizacji nie odnotowuja juz wyrzucania pelnych opakowan drogich lekéw refundowanych, ktére masowo
kupowano w promocjach.

Jednak to uspokojenie pacjentow niekorzystnie wplyneto na apteki, ktére poprzez marketing potrafity
rozkrecac spirale swoich obrotow, czgsto wspomagajac tym samym niepotrzebne spozycie lekow plasujace
Polske na drugim miejscu w ilo$ci pochtanianych medykamentéw. Warto takze by¢ swiadomym dalszych
wydatkow 1 skutkoéw z tego wynikajacych, jak lekozaleznos¢, zatrucia lekami, wzrost refundacji i ladujaca w
koszu masa przeterminowanych ,,pieniedzy”.

Szczegolna hipokryzja prowadzonej akcji lobbingowej o usunig¢cie zakazu reklamy aptek jest
wcigganie w nig pacjentéw, szczegoélnie tych gorzej sytuowanych. Ma tez miejsce namawianie
funkcjonariuszy panstwowej inspekcji farmaceutycznej, majacych zachowaé obiektywnos¢, do
wstapienia w szeregi koalicji przeciwko zakazowi reklamy. Ewidentnym klamstwem jest podawanie, ze
to farmaceuci chcacy promowac swoja dzialalnosé, cz tez aptekarze placacy wysokie kary za reklame
chcq usuniecia tego zakazu. Manipulacjg sa takze proby podszywania sie garstki biznesmenow, czy
organizacji niewiele majacych wspolnego z farmaceutami pod 30 tysieczna rzesze farmaceutow i
wypowiadanie si¢ w ich imieniu. W Polsce ustawowym reprezentantem wszystkich farmaceutéw czy
aptekarzy sa izby aptekarskie i sq one zdecydowanie za utrzymaniem, a nawet jeszcze wiekszym



zaostrzeniem zakazu reklamy, nie tylko aptek ale i lekow, gdyZz naszym zdaniem pacjent powinien
kupowaé lekarstwa tylko wtedy, gdy sa one mu niezbedne, a nie wtedy gdy je kto$ dobrze zareklamuje.
Zakaz reklamy aptek i lekéw powinien by¢ wpisany do podstawowych zasad lekowej polityki
bezpieczenstwa Panstwa i bardzo dobrze, ze Rzad nie chce lagodzi¢ zakazu reklamy aptek, gdyz jest to
przede wszystkim dbalo$¢ o zdrowie Polakéw.

Silnie w medialny lobbing za zniesieniem zakazu reklamy angazuje si¢ od miesiecy firma ePRUF SA
organizujgca m. in. prywatne ubezpieczenia, powigzana z firmg DOZ SA obslugujaca najwieksza sie¢ aptek
w Polsce pod tym samym logo ,,Dbam o Zdrowie”, a ta powigzana jest z jedna z najwigkszych hurtowni
farmaceutycznych Pelion SA. (wczesniej PGF — Polska Grupa Farmaceutyczna), ktérych linki podaje w
dodatku ponizej. Firma ePRUF SA nie tylko prowadzi akcj¢ medialng ale stara si¢ tez dociera¢ do
wojewodow, czyli zwierzchnikow inspekcji farmaceutycznej, co zakrawa na proby nacisku na panstwowy
organ kontrolujacy apteki (pismo do wojewodow i1 odpowiedz Gloéwnego Inspektora farmaceutycznego:
http://www.osi.farmacja.pl/wpis-act-wiecej-id-96.html).

Jako farmaceuci mamy nadzieje¢, ze Rzad, Sejm i Senat nie bedgq zmienia¢ prawa pod
wplywem naciskow ugrupowan biznesowych walczgacych o swoje utracone zyski, a tylko
w obronie zdrowej oraz rozsadnej polityki lekowej naszego Panstwa sluzacej
obywatelom.

Z uszanowaniem: Wiceprezes Rady SIA, dr farm. Stanistaw Piechula

Dodatek
ZaleznoSci i powigzania

Jedna z najwigkszych hurtowni farmaceutycznych Polska Grupa Farmaceutyczna SA (obecnie Pelion SA -
http://www.pelion.eu) wykorzystujac dziurawe zapisy prawa farmaceutycznego w zakresie przeciwdzialania
koncentracji aptek, stworzyla najwigksza w Polsce sie¢ ok. 600 aptek, ktorg nastepnie przeniosta pod
zarzadzanie holdingu CEPD N.V. w Holandii (http://www.cepd.nl). W Polsce sie¢ ta dziata pod barwami
firmy Dbam o Zdrowie sp. z 0.0. (DOZ) (www.doz.pl), a te wspdipracuja z ePRUF S.A. (www.epruf.pl)
wprowadzajaca prywatne ubezpieczenia lekowe m. in. tez program 60+ (http://www.program60plus.pl), o
ktérym tak glosno w mediach (http://pozwolciepomagac.pl). Warto takze zwroci¢ uwage na fundacja
pozytku publicznego takze Dbam o Zdrowie (Fundacja DOZ) (www.fundacja.doz.pl) o bardzo podobnym
logo 1 identycznych barwach jak DOZ sp. z o.0. i sie¢ aptek DOZ. Wszystkie te podmioty sa powigzane
kapitalowo lub osobowo i $wietnie wzajemnie si¢ biznesowo wspomagaja. Ciekawe jest tez to, kto
przekazuje 1% podatku na Fundacje DOZ, ktorej wszystkie elementy graficzne upodobnione sa do aptek
sieci DOZ, co jest tez dla tych aptek $wietng reklama, tym bardziej, ze aptekom reklamowac si¢ nie wolno.

Dlaczego takie larum w mediach ?

Analizujac raport za 2012 rok Holdingu Pelion (http://www.pelion.eu/pl/raport _roczny.html) mozna
doczyta¢ m. in. na stronie 30 i od 52 problemy wynikajgce ze zmian prawnych w Polsce, ktore zakazaly
reklamowania aptek i stosowania wszelkich zachet przy spriedaZy lekow refundowanych, wprowadzono
stale ceny lekow refundowanych, a nawet kilkanascie rodzajow sankcji i kar za zlamanie zapisow ustawy.

Zmiany te negatywnie wplynety na wyniki finansowe sieci aptek i pomimo tych zakazow sie¢ aptek DOZ
nadal prowadzila programy lojalnosciowe takie jak 60+ i1 opieki farmaceutycznej, za co inspekcja
farmaceutyczna natozyta kary i czego zasadnos¢ potwierdzit wyrok sadu w sprawie pomigdzy aptekami DOZ
a Gtéwnym Inspektorem Farmaceutycznym: http://www.katowice.oia.pl/wpisy-act-more-id-5497.html

Zastanawiam si¢ czy scenariusz akcji medialnej przeciwko zakazowi reklamy aptek nie przypomina
troche¢ kampanii prowadzonej w obronie interesow potentata w branzy utylizacji odpadow akumulatorowych:
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,14566772, Tygodnik Powszechny _ Tak firma PR b__dziennikarzy.html#MT

http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871.14578755.Lazarewicz___Zmiana_ustawy_za_pieniadze _zalatwiana.htmI#MT



