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Szanowny Pani
Katarzyna Kacperczyk
Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Zdrowia

Szanowna Pani Minister,

w odpowiedzi na zamieszczony w Biuletynie Informacji Publicznej Rzgdowego Centrum Legislacji
projekt ustawy o zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne (nr UD291) w imieniu Prezydium Rady
Slaskiej Izby Aptekarskiej przedstawiamy stanowisko w ramach konsultacji publicznych dotyczacych
projektu ustawy nowelizujgcej art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Art. 1. W ustawie z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2025 r.
poz. 750, 905, 924 i 1416) wprowadza sie nastepujgce zmiany:
1) art. 94a otrzymuje brzmienie:

Art. 94a. 1. Reklamq apteki lub punktu aptecznego jest dziatalnosc polegajgca na:

informowaniu lub zachecaniu do skorzystania z oferty apteki lub punktu aptecznego, majqgca na celu
zwiekszenie sprzedazy dostepnego w aptece lub punkcie aptecznym asortymentu oraz swiadczonych
w nich ustug i realizowanych w nich swiadczen lub programow.

UWAGI

1) Proponowana w art. 94a ust. 1 konstrukcja definicji reklamy oraz reklamy zakazanej (art. 94a ust. 2)
jest zblizona do okreslonej w art. 52 ustawy Prawo farmaceutyczne definicji reklamy produktu
leczniczego.

W konsekwencji takie okreslenie definicyjne prowadzi do uregulowania reklamy w sposdb zbyt szeroki,
gdyz zakazy dotyczace produktdw leczniczych nie majg zastosowania do innych produktow
sprzedawanych w aptece. Dodatkowo projektowana redakcja obejmuje swoim zakresem réwniez m.in.
ustugi farmaceutyczne, co w aspekcie ograniczen okreslonych w ust. 2 w praktyce wytgcza mozliwosé
oferowania ich w aptece. Przyktadowo, wiadomos$¢ o mozliwosci zakupu i zaszczepienia sie szczepionka
nierefundowang zgodnie z projektowanym przepisem bedzie stanowita juz reklame z wszystkimi
ograniczeniami wskazanymi w ust. 2, podczas gdy tozsama informacja o mozliwosci zaszczepienia sie
taka szczepionkg w POZ bedzie dopuszczalna.



2) Proponowana definicja reklamy wigze pojecie reklamy z informacjg. Tym samym taka redakcja
odnosi ograniczenia wskazane w art. 94a ust. 2 projektu dedykowane dla reklamy — réwniez do
informacji. Postulowane jest wykre$lenie z projektowanej definicji pojecia ,informowania”, gdyz
dziatania informacyjne nie powinny by¢ kwalifikowane jako reklama. W szczegdlnosci nalezy podkreslic,
ze nowe zadania stojgce przed przedstawicielami naszego zawodu nie bedg mogty zosta¢ realizowane,
jezeli pacjenci nie beda nalezycie informowani o nowych mozliwosciach jakie oferujg im apteki, w tym
o ustugach farmaceutycznych i opiece farmaceutycznej.

Prawo pacjenta do informacji o rodzaju i zakresie swiadczen zdrowotnych, do ktérych nalezy opieka
farmaceutyczna, wynika bezposrednio z przepiséw ustawy dnia 6 listopada 2008 r. o prawach pacjenta
i Rzeczniku Praw Pacjenta.

3) Nalezy wskaza¢, ze kazda apteka powinna by¢ uprawniona do podawania do wiadomosci publicznej -
w zakresie i formach precyzyjnie okreslonych w powszechnie obwigzujgcym prawie - informacji
o zakresie prowadzonej dziatalnosci, w tym o sprawowanej opiece farmaceutycznej, udzielanych
ustugach farmaceutycznych i wykonywaniu zadan zawodowych, o ktérych mowa w art. 4 ust. 2-4
ustawy z dnia 10 grudnia 2020 r. o zawodzie farmaceuty, swiadczeniu innych ustug zwigzanych
zochrong zdrowia, o ktérych mowa w art. 86 ust. 2b ustawy - Prawo farmaceutyczne oraz
przeprowadzaniu szczepien ochronnych zgodnie z przepisami ustawy z dnia 5 grudnia 2008 r.
0 zapobieganiu oraz zwalczaniu zakazen i chordb zakaznych u ludzi - niezaleznie od ich publicznego czy
komercyjnego charakteru.

4) Nalezy umozliwi¢ podawanie do wiadomosci publicznej informacji o udogodnieniach w zakresie
dostepnosci apteki dla pacjenta.

5) Projektowana redakcja przepisu skutkuje ryzykiem braku mozliwosci prowadzenia dziatan
informacyjnych oraz nakfadania sankcji na farmaceutéw prowadzgcych apteki za dziatania, ktore
powinny miesci¢ sie w granicach dopuszczalnej aktywnosci informacyjnej.

2. Reklama, o ktérej mowa w ust. 1, nie moze:

2) stanowic reklamy poréwnawczej w rozumieniu art. 16 ust. 3 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. z 2022 r. poz. 1233 oraz z 2025 r. poz. 794);

UWAGI

Zgodnie z tym przepisem , Reklama umozliwiajgca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie konkurenta
albo towardow lub ustug oferowanych przez konkurenta, zwana dalej "reklamg poréwnawcza", stanowi
czyn nieuczciwej konkurencji, jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami (...).”

Proponowana redakcja moze skutkowac interpretacjg okreslajgcg zakazang reklame pomimo, iz nie
bedzie ona stanowi¢ czynu nieuczciwe]j konkurencji.

Proponuje sie doprecyzowanie poprzez przyjecie nastepujgcej redakcji: ,stanowi¢ reklamy
poréwnawczej bedacej czynem nieuczciwej konkurencji w rozumieniu art. 16 ust. 3 ustawy z dnia
16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. z 2022 r. poz. 1233 oraz z 2025 r. poz.
794);”

3) by¢ kierowana do dzieci i mtodziezy do ukonczenia 18. roku Zycia, zawierac¢ zadnego elementu,
ktory jest do nich kierowany, ani postugiwac sie ich wizerunkiem lub gtosem;

UWAGI
Biorgc pod uwage mozliwos¢ prowadzenia réznych dziatan prozdrowotnych, czy tez Swiadczenia ustug



obecnie i w przysztosci (np. tabletka dzien po, akcje profilaktyczne, profilaktyka otytosci, szczepienia)
zasadnym wydaje sie wytgczenie z tego punktu dziatan, ktére nie sy bezposrednio zwigzane ze
sprzedazg produktdéw leczniczych i innych produktéw dostepnych w aptece wymienionych w art 86 ust.
1, 2, 2b oraz 8a ustawy Prawo farmaceutyczne. Przyktadowo taka redakcja przepisu prowadzié¢ bedzie
do sytuacji, w ktorej plakat w aptece z wizerunkiem dziecka bedzie stanowié¢ niedozwolong reklame
podczas gdy taki sam plakat w placéwce POZ (nierzadko ,,drzwi w drzwi”) bedzie zgodny z prawem.

4) wykorzystywac wizerunku lub gtosu osob znanych publicznie, naukowcow, oséb posiadajgcych
wyksztaicenie medyczne Ilub sugerujgcych posiadanie takiego wyksztatcenia ani polega¢ na
odwotywaniu sie do zalecen tych osob;

UWAGI

Zasadnym wydaje sie wytgczenie z tego punktu dziatan, ktére nie sg bezposrednio zwigzane ze
sprzedazg produktow leczniczych i innych produktéw dostepnych w aptece takich jak: ustugi
wymienione w art. 86 ust. 1, 2, 2b oraz 8a ustawy Prawo farmaceutyczne, gdyz umozliwi to
farmaceutom promocje swoich ustug czy to w aptekach czy poza nimi — np. targi, festyny, akcje
profilaktyczne w rdéznych osrodkach. Taka redakcja prowadzi do skutkdw analogicznych jak
w przyktadzie opisanym wyzej w pkt 3).

SIA podtrzymuje postulat dazenia do poszerzenia roli farmaceuty i umozliwienia mu wykorzystania
wszystkich dopuszczalnych prawem dziatarn w ramach apteki oraz skorzystania ze wsparcia jakiego moze
dac¢ farmaceuta w systemie ochrony zdrowia. Dziatania takie prowadzg réwniez do odcigzenia budzetu
NFZ w zwigzku z np. zmniejszeniem hospitalizacji poprzez poprawe wszczepialnosci, profilaktyke chorob
cywilizacyjnych, dbanie o adherencje terapii pacjentéw.

5) zawierac tresci sugerujgcych, ze w przypadku braku skorzystania z oferty nastgpi pogorszenie lub
brak poprawy stanu zdrowia;

UWAGI

Proponuje sie zastgpienie “skorzystania z oferty” na “zakupu produktu leczniczego” - obecnie
proponowane rozwigzanie w znaczacy sposOb uniemozliwia wifasciwe informowanie pacjenta
o $wiadczeniach i ustugach np. szczepieniach, badaniach diagnostycznych czy tez programach
profilaktycznych. Zachowanie takiego zapisu moze prowadzi¢c do obaw wsréd farmaceutow
o nadinterpretacje oraz braku rozwoju tych obszarow w aptekach. Celem ustawodawcy powinno by
szczerzenie ustug profilaktycznych w aptekach jako miejscu pierwszego kontaktu dla pacjenta.

6) wprowadzac¢ w bftqd, by¢ sformutowana w sposob mogqcy wywolywac lek ani wywierac presje na
pacjenta by skorzystat z oferowanych w aptece lub punkcie aptecznym ustug, Swiadczen lub dokonat
nabycia oferowanego przez niq asortymentu;

UWAGI

Proponuje sie, aby punkt zakonczy¢ po stowach “ (..) mogacych wywotywaé lek.” Wywotywanie presji
stanowi bardzo nieostre pojecie, ktére moze by¢ powodem rdéznorodnej interpretacji przez organy
nadzoru. Postanowienie moze skutkowac ryzykiem poniesienia negatywnych konsekwencji dla
farmaceutéw rozwijajgcych ustugi w aptece i w praktyce ograniczac swiadczenie ustug w aptekach.



7) zawierac tresci, ktore sq niezgodne z prawem lub dobrymi obyczajami;

UWAGI
Pojecie ,dobrych obyczajéw” stanowi klauzule generalng i nie zostato legalnie zdefiniowane -
proponuje sie jego wykreslenie.

8) naruszac tajemnicy zawodowej ani zasad etyki i deontologii zawodowej wiqzgcych farmaceute;

UWAGI:

1) Watpliwosé budzi nawigzanie do Kodeksu Etyki jako zbioru regulacji niestanowigcych zrédfa prawa
powszechnie obowigzujgcego i obowigzujgcego jedynie farmaceutéw. W konsekwencji wobec
farmaceutéw prowadzacych apteke zostanie natozone dodatkowe ograniczenie w stosunku do
podmiotéw prowadzgcych apteki nie bedgcych farmaceutami.

2) SIA zwraca uwage, iz taka redakcja nie wyklucza sytuacji pociagniecia do odpowiedzialnosci
zawodowej pracownikow aptek, w przypadku ktorych wtasciciel prowadzit niedozwolone dziatania
reklamowe.

3) W kontekscie art. 19 Kodeksu Etyki Farmaceuty proponowane postanowienie dodatkowo wyklucza
prowadzenie reklamy ustug przez farmaceute.

Majac na uwadze powyzisze proponuje sie wykreslenie postanowienia pkt 8).

9) w ramach zawartego w niej przekazu, by¢ tgczona z informacjami, ktore nie dotyczq dziatalnosci
apteki lub punktu aptecznego.

UWAGI:

Propozycja wykreslenia tego punktu, gdyz te kwestie regulujg ustawa o zawodzie farmaceuty i Kodeks
Etyki Farmaceuty RP. Majgc na uwadze rozwdj gabinetdw opieki farmaceutycznej taka tresé przepisu
moze nies¢ ryzyko w kontekscie tgczenia informacji reklamowych w zakresie opieki farmaceutycznej
prowadzonych przez farmaceute w aptece np. ulotki promujace gabinet opieki farmaceutycznej
prowadzony przez farmaceute rozdawane w aptece.

3. Zabroniona jest reklama placowek obrotu pozaaptecznego i ich dziatalnosci odnoszgca sie do
produktow leczniczych, wyrobow medycznych lub srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia
zZywieniowego.

UWAGI:

Redakcja statuuje zakaz do podmiotdw innych niz apteki w zakresie: produktéw leczniczych, wyrobéw
medycznych lub srodkédw spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego.

Tym samym zakresem tego zakazu nie sg objete np. produkty OTC, czyli taka reklama jest dozwolona
i nie podlega regulacjom w art. 94a ust. 1 i 2. Apteka jest zobowigzana do przestrzegania przepiséw
o reklamie w stosunku do sprzedazy kazdych ustug i produktéw np. OTC.

4. Wojewddzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepisow ustawy
w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, punktow aptecznych i placowek obrotu pozaaptecznego.
5. W przypadku stwierdzenia naruszenia przepisow ust. 2 Ilub 3, wojewddzki inspektor



farmaceutyczny nakazuje, w drodze decyzji, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

6. Decyzji, o ktérej mowa w ust. 5, nadaje sie rygor natychmiastowej wykonalnosci.”;

2) wart. 103 w ust. 2 w pkt 5 wyrazy ,art. 94a ust. 3” zastepuje sie wyrazami ,,art. 94a ust.5”;

3) wart. 129b ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Karze pienieznej w wysokosci do 100 000 ztotych podlega ten kto prowadzi reklame z
naruszeniem art. 94a ust. 2 lub 3.”.

UWAGI:

Projektowana zmiana art. 94a oraz podwyzszenie wysokosci kar, w momencie gdy Samorzad dazy do
rozwijania ustug i umozliwienia prowadzenia opieki farmaceutycznej poza apteka, niesie ryzyko
przeniesienia kar bezposrednio na farmaceutéw. Jako Samorzad jesteSmy przeciwni przenoszeniu
dodatkowego ryzyka na farmaceute.

Majac na wzgledzie powyzsze uwagi zwracamy sie z prosbg o uwzglednienie ich w procesie konsultacji
publicznych projektu ustawy o zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Z powazaniem,

Podpisany elektronicznie przez
Pawet Sapinski
29.12.2025
9:49:44 +01'00'

mgr farm. Pawet Sapinski
Wiceprezes Rady SIA w Katowicach



		2025-12-29T08:49:44+0000




